




STEP 1 行政

研究

産業

社会

貢献

県内・世界で活躍する

様々な分野の人との出会い

青森県観光交流推進部

県産品販売・輸出促進課

本学学生及び

青森県在住の

高校生・大学生

SNS等で交流及び

取材内容を発信

成果報告を実施・

期待される成果

・学生のキャリア形成に

国際業務や海外の選択肢

起業、研究留学、海外駐在 等

青森県内の機関

企業・地域住民

青
森

を
け

ん
引

す
る

グ
ロ

ー
バ

ル
人

材

世界を視野に入れた

キャリア形成

② 現地で活躍する日本人との交流
ビジネスマン、研究者、海外駐在の日本機関 等

→ 青森県内全域の

若者を対象とした

広域的な啓発活動

グローバルに活躍できる地域に根差した豊かな人材の育成目的

事前学習として、青森県と

連携し、青森県や県産品に

ついて学ぶ

渡航前

現地プログラム

渡航後

① 海外で青森県PR活動

地域

世界 STEP 2

STEP 3

＋ 地方行政の国際関連部署の役割や業務内容を知る

地域への深い理解と愛着

海外日本フェアでの

県産品販売

ロールモデルとの出会い

様々な進路の可能性

公民館等で成果報告会を実施

→ 海外日本フェアでの活動について地域

に共有し、青森県の県産品輸出やイン

バウンドについて検討する機会を創出



日本貿易振興機構（JETRO）ニューヨーク事務所、在ニューヨーク日本国総領事

館、一般財団法人自治体国際化協会ニューヨーク事務所を訪問

米国・ニュージャージー州の日系スーパーマーケット（ミツワマーケットプレイス

）で実施される青森県フェアにおいて、青森県及び県産品のPR活動を実施

ノースウェスト・ミズーリ州立大学で３日間のプログラムを実施





青森県の観光戦略

・持続可能な観光の確立

・観光消費額の拡大

・連泊の推進









• ニューヨーク東部と

青森のりんごの差別化

• 青森のりんご特有の良さとその伝え方

• 日本人とアメリカ人の

パッケージに対しての意識の違い

アメリカ人に効果的な

プロモーション方法を

研究する必要性



在札幌米国総領事館 ジェフ・フリーマン領事

牛丸さん

海外に潜む危険と対処法の認識

これから海外渡航する

学生へシェア

アメリカの歴史、文化を学ぶ

円滑な

コミュニケーションへ





弘前大学出身

調査部ディレクター 赤平さん

地方から世界への

キャリア選択の現実性









地方を世界へ広げるための

最適解を導く



•

•

•

•



アップルスナック

3種
りんごジュース

5種



1.購買意欲の促進

2.Give & Takeの

意識



Q：現地の方が商品購入の際に重視することは？

１．見た目

２．味

３．値段

４．産地

５．製造方法



見た目





○意識したこと

• 対話中心で、会話を楽しむこと

• 海外における青森県の知名度調査

• 聴覚・視覚的に青森県をPR

学生だからできることで独自性を



• 人脈が広がった

• 観光産業との連携の必要性を感じた

• 青森県の魅力の伝え方について考え

られた





地元の人から愛される

密着型産業





❇️

❇️

❇️



キャリアを通じたアメリカと

日本との繋がりを感じられた





•

•

•

•

•

•

•

•




